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1,40 EURD

Wir waren
dabei!

Vom Foyer tiber Newsroom und
Bildstelle bis zur Dachterrasse: Bei
der Fihrung durch das Haus der
Presse hat die Gruppe heute niche
nur erfahren, wie Zeitung
funktioniert - sondern auch viel
iiber Geschichte und Zukunfi des
Gebaudes, des Verlags und der
Sachsischen Zeitung gehor

Zum kronenden Abschluss konnten

die Teilnehmer ihre Blicke weit {iber

die Dacher Dresdens schweifen
lassen,

Im Zeichen des fiinffarbigen Sterns

Die DDV-Mediengruppe vereint Unternehmen aus fiinf verschiedenen Kompetenzbereichen

Was einmal als reiner iungsuerlag be-
gann, isthente éine vielfiltize Mediengrup-
Te. Eigentlich drehrsich alles um Kommar-
nikation®, sagi Geschifisfuhrer Carsten
Diermann. -Aber neben unseren Zeitungen
gibt es inzwischen starke OnlinePorfale
wie szonline oder Tag24. Aus siner et
tungszustellung ist ein Logistikzentrum fir
viele verschiedene Zeftungen, Amusblirter,
Prospekte und Past geworden. Lind die Ver-
markiungskompetenz umfasst neben der
kiassischen Anzeige auch Prospekie, Mes-
sen, Online-Beraning. Aufenwerbung und
ganze Werbekenzspte uber unsere Agen-
tur Cheriber Karger ™ Im Freizsit- und Ver-
anstalrungssegment werden jahrlich iiber
200 Verznstzlmungen. Xonzere und Hun-

derte von Reisen von Untemehmen der
DDV-Mediengrippe organisiert

Seit Herbst 2013 prasentieten sich all
diesa Bereiche und Unternehmen umter
der Dachmarke DDV-Mediengruppe, Laut
Carsten Digtmann ist sie die Klammer, die
diess unterschiedlichen und doch zusam-
mengehorigen  Geschafie umfasst Der
Stern als pragender Bestandteil des neusn
Logos stehrals Sinnbild dafir, dass die Me-
diengruppe mit all fhren Produkten ein
D_Hahtaﬁvers"'f,heu abglbl Wir wollen
das Leben der Menschen in der Region be-
reichern.

Seine farbigen Str=hlen symbolisieren
die Kompeenzbereiche Medien, Logisik,
Kommimikation und Vermarktung, Frek

Dia DDV-Farben am am Eingang zum Haus
dar Prasse oty e ol

zeit und Tourismus sowie Veragsdienst
I.elmmge“ .In diese funf Bereiche wnllm
wir zuch kunfiig gezielt i 50

JETZT DIE SZ
BESTELLEN

Gevlruckt oder digital -

‘Sie haben doe Wahl!
Astusle Aingeoote auf

sditions?

Vom Krimi bis zum
Wanderfiihrer

edition$Z - unter diesem Namen sind bis-
lang mehrals 250 Bucher mit regionalem
Bezuz arschienen: vom Krimi bis zum
Wanderfithrer, vom Bildband bis zum Kin-
derbuch, vom historischen Roman bis zur
Blografie. Besonders verpflichtet fihlen
sich Auroren und Verlagsmitarbeiter den
historischen und kulrurellen Besonderhes-
ten Sachssns sowie der Erhaltung der sach-
sischen Sprache. Neben den Buchern sind
d.e witzigen Geschenke und Souvenirs von
riginal Sachsisch mit Bagriffen wis _Aggs-
b—rd? odeér Zuggerschnigee” bei Dresd-
nern und Touristen gleichermafen beliebr.
Kaufen kann man viele Produkee von
editionSZ unter anderem in dea SZ-Treff
punkien und bei der Dresden Information.
Eine Ubersicht tiber das gesamte Sortiment
findet sich im OnlineShop unter
wwweditlonsz de.

Diesmann. Denn wir wollen nicht willkir
lich wachsen, sondern nur Produkse und
Unternehmen hinzunehmen, die die Grup-
pe noch stirker in der Regien verwurzeln
und unserem Anspruch gerecht werden
Seir'die DDV-Mediengruppe zum Beispiel
den Chauffeursarvice 8x3 tibernommen
hat, kann sle nicht nur den Lesern Fahrien
zu ginem guten PreisLeistungsVerhalinis
anbieten. sondern 2uch die Kunder von sz-
telsen bequem zum Flughafen oder Bus
brimgen sowie fiir Ausfiige der Dresden-in-
formaticn oder eigene Veranstalningen el
nen Shuttleservice anbieten.

 NACHRICHTEN

SZ-rersen
. “

»Die Sachsen kommen!
~Moln, Mein, Hamburg — die Sachsen kom-
men!” Slogans wie dieser kinden von &-
nem Unternehmen, das immer belishter
wird. Denn sz-reisen hat sich dem Urlaub
in all seinen Facetten verschrisben, Ob Bus-
Teise, eder Flug in ferne Gefilde,
ob Wandertour oder Musicalbesuch - die- 1
Auswahl ist riesengroR. Inzwischen bu-
chen jahriich rund 30000 Kunden in Reise- |
buros, SZ-Treffpunkren, im Callcenter oder

ne. Die Marke szreisen hatsich auchin
Sachsen-Anhalt und Thuringen etablisrt.

BX3 .
Luxus im Alltag

Wer mit dem Chauffeurservice 3x8 unter-
wegs Ist, genisRr ein kisines Smuck Luxus
im Alltag. Die hochwertigen Limousinen
ubemug:n durch Komfor, die k'sapp 50
Fahrer durch gepflegrs L

und beste Ortskenntnis. Sie nzizen 1_.1
Kunden zu Terminen und Veranstwltungen
in der Stadr, aber auch zy Ausflygszielen
pder zum Flughafen. Eine individusile
Sradrrundfahrt st ebenfalls moglich,

Augusto ‘
Ausgehen und genielen

Woa ist heure Abend was los? Was kadn ich
am Wochenende unternehmen? Und was
IZuft morgen im Kine? Antworten aufdisse
Fragen hat Augusto! Das gleichnamige Wo-

chenmagazic mit Terminen und Tipps
liegt immer donnerstags der SZ in Drecden
und Umgebung bei. Ssine grofle Schwas-
ter®, das jahrlich erscheinende Magazin

-Augusto — Genussund Lebensarr” widmer
sich der gastronomischen Landschaft.

Nah dran am Leser - mit 20 Lokalausgaben der SZ

Sie st der Ursprung und das woh! bekann-
teste Frodukt der DDV-Mediengruppe: die
Sachsische Zefung, Mit rund 225000 ver-
kauften Exemplaren belegtsie den Spizen-
platz in fhrem Verbreftungseebiet, das von
Gorlitz im FuBarsten Osten bis nach 03
bein im Westen und vom Osterzgebirge bis
hinauf an die brandenburgische Grenzz
reicht. Im Frithjahr 2016 feterte die SZ th-
ren 70. Geburtsag.

In den 20 verschisdenen Lokalausge-
ben geht esvor allem um regionale The
men: Die Reporter sind ganz nsh dranan

allem, was die Menschen in ihrem heimar-
lichen Umfeld bewegt. Umgzben werden
die Lokaltefle vom sogenannten .Mantel”,
Dort finden die Leser Nachrichen aus der
Politik, Reporagen wie jene zuf Seire 3,
Kommentare und Berichte aus Sachsen
Mithilfe eines von den Mehrwertma-
chemn” enrwickelren Tools lasst sich mes.
sén, welche Artikel bei den Lessm beson-
ders gut ankommen. Und natiirfich gibt es
die 8Z auch im [nterner: szonline.de und
zugehorige Portale wie sz-jobs verzeichnen
pro Tag beinahe 14 Millionen Zugrifie.

Fur Popularitar sorgen daniber hinaus
dia beliebten Veranstaltungen der Sachsi-
schen Zeltung. Allen voman das mirtlerwes
le schon tragitionelle SZ-Fahrradfest und
die OldrimerRallye (Elbflorenz”, die 2016
ihre dritte Auflage erlebiz, An den L Entde
ckertagen” sind SZ-leser eingeladen, sich
exklusiv jher spannende Ausstellungs-und
Bauprojekre im Verbreitungsgebier 2u in-
formieren. Mit der sz-card erhalten sis da-
fiir veraunsnnre Eintrittskarten - und na-

e anf Einkaufe in Parmerge
schaften sowie in den SZ-Treffpunkren.

UNTERM STRICH

Tagein, Tag aus® - Sfeger des Deutschen Karikaturenpraises 2011, der]ahri:ch von

der 5Z verlizhen wird

| POSTMODERN

Rot als preiswerte
Alternative zu Gelb

Klassische Brief- und Paketzustellung, tagli-
che Postabholung fir Geschafiskunden.
Adrassracherche: Das alles erledigt der
Postdienstleister PostModern. Seir 1999 it
dessen leuchtendes Rot die preiswerte Al
rernarive zu Gelb, der Farbe der Deutschen
Post,
‘Wie die gessmte Lbgistikbranche ist-auch
PostModern in dep vergangenen Jahren
keonrinuierlich gev'ad'.sen 2015 wurden
20 Millionen Postsendungen bear
beiter, 2016 rechner die Gesd’a:tiﬁlh.mn"
mit weiteren Mengenzuwichsen im Millio-
nenbereich.
Brief- und Paketmarken gibt €5 in mehr als
830 Servicepunkten sowie In allen teilneh-

menden Sparkassenfiialen und Penny-
Merkten. Und naturlich zuch online unrer

| www.post-modern.de,

KGMMENTAR

Wandel der Zert
ist eine Chance!

SEBASTIAN Gr.wmlz:

tiber Tag24 uni d |
die \1c-gen“asr

leineres Format, dafur grofere Buch-

staben. Die Dresdner \Eargrnpﬂst gilt
in der DDV-Mediengruppe als das Schwes-
terchen des Flaggschifis SZ. Seit 25 fahren
bringt sié tiglich die Themen in etwas
lawrerer und hunserer Sprache auf den
Tisch.

Und so ein Boulevardblatt nimmtsich
ganz schon was vor. Wihrend andese Zei-
tungen hauptsachlich per Abo hezogen
werden. also schon verkauft sind. bever

-sle in den Druck gehen, stellt die Morgen-

post jeden Tag die Frobe aufs Exempel —
und will bewusst gekauft werden, im Su-
permarkt, beim Backer, an der Tankstelle
oder am Kiosk. Und eben weil man tig:
lich bares Gaid dafir bezahlr, wird die
MOPO sehr bewusst gelesen und waitar-
gegeben, Ein Exemplar wandert durch-
schnittlich durch drei Paar Hande!

Nun sind viele der Meinung, der Wan-
del der Zeir lasst Papier irgendwann alt
aussehen. Die Morgenpost Sachsen hat in
dieser Entwicklung aber eine Chance ent-
deckr, dle neuen Wege so zu beschraiten,
dass am Ende noch mehr Leure die Inhal-
1e lesen. 2014 ging diz Mopo ins Netz
und hatte nach nur zwei Jehren &ine o
Bere Reichwelre als alle anderen Zeitun-
gen in Ostdeutschland. Inzwischen hat
die' Morgenpost sogar die Leserschaft ver-
doppelt. 164000 Menschen lesen die ge
kaufte Zeitung, ausatzlich sind fm Schnity
181000 Menschen auf unserer Wehsite
Jeden Tag. Tendenz steigend!

Den Erfolgszug im Internet konnen
wir nur so erklaren: Unsere Nachrichten.
seite www.rag24.de veroffentliche nichr
nur besonders schnell die wichtigsten
\ews zus der Umgebung, sondern schafft

ch, Uberregionales sowie jede Men-
"e Spm und Unterhalnung in Kurze anf
den Funkr zu bringen. Genzu wie in der
Zeitung ehen. Nur online. Weil eben
nicht das Papler unser Produkr ist, son-
dern die Nachricht selbst.
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Wir sind fiir Sie da! So erveichen Sie die Sdchsische Zeitung

Der Abonnentenservice hilft bei

Die Redaktion freut sich aber Ihre

Das Anzeigenteam nimmt Thre

allen Fragen rund um die Zustellung:  Anregungen, Tipps, aber auch Kridk:  privaten Kleinanzeigen entgegen:

Tl gy d

Telefon 0351 48642107

Telefon 0351 48642273

Telefon 0351 840444

Die Sachsische Zeltung
ist ein Produkt der
BDV X MEDIENCRUPPE




